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A. Executive Summary

To City Lab givat évog veavikdg 0pyovioroc mov eVIGYDEL TH GUUUETOYN TV VEOV 6TO, KOWVA Kot
TPOdyeL TOV €vEPYO POAO TOVG GTN ANYN OTOPAGEMY GE TOMIKO Kol TEPLPEPELNKO eMinedo. Méoa
amd TNV Topoy®YN WOEDMV Kol TPOTACEWMV GTOVG TOUELS TG TEXVOAOYiNG, TOV TEPPAAAOVTOC, TOV
TOMTIGHOD KOl TNG ekmaidevong, mpowbel Tig apyes Tov €0gAOVIIGHOD, TNG CLUUETONIKNG
ONUOKPOTIOG KOt TNG KOWVOVING TV TOATAOV, ETEVOVOVTAG GTN YVMOGT Kol TO dSVVOUIKO TNG VENS
YEVIOC.

H Bepatikn tov City Lab 2025 eotidlel otny £vvolo TG TOMTIGHIKNAG TOVTOTNTOC G OepeMdoeg
otoyeio v ) dopdpewon tov brand name ¢ moAnNg g EdvOng. Méca and ta povodiKa
TOMTIOTIK(A, 10TOPIKA KOl KOWMOVIK( YOPOKTNPLOTIKE ™G, N ZEdvOn Eeyopilel wg tOmoOg pe
Wwitepn @uoloyvopio. Ot egumelpiec, ot emppoés Kot To PlOpOTo TOV ovOpOTOV NG
EVOOUATMOVOVIOL GTOV GLAAOYIKO YOPOKTNP TNG TOANG, SWOUOPOAOVOVTAG TNV KOV Kot TNV
aQNyNoN TS. ZTOY0G Hog Eivar 1 ovASELEN ALTHG TNG TOVTOTNTAG O CTPATNYIKO EPYUAEID OGTIKNG
TPOPOANG KO EVIGYLOTG TNG GUVOECNG TV TOALTMV LE TOV TOTO TOVC.

H mpotoPoviio Tov Anpdpyov EavOns va Eekviioet Evav avotytod dAoyo pe TN vEa YeVId Lo
amd évo oToxevpEVO consultation process amotelel Eva onUavTIKO B TPOC TV EVIGYLOT TNG
GUPPETOYIKNG dNpokpartiag. H tpdokinon mpog to City Lab va cupfdlet pe 16éeg ko mpotdoelg
EVIGYDEL TN POV TOV VE®V OTO KEVIPA AMYNG AmopAcE®Y Kol dnuovpyet Tic PAcels yio éva
oOyypovo, GLALOYIKA dtapopewpévo city brand ywa  Edavon.

Kevipikd poro ot SwPodrevon ywa to city brand g ZqvOng dwadpapdrticay ot pabntikés
KOWOTNTEG TNG TOANG. ZuyKeEKPIUEVA, Opddeg pabntav Ko padntpiov amod to 1o, 20 ko 40 I'evikod
Avkeo EdvOng kabng kot and to 101wtikd oxoieio AZION coppeteiyav evepyd ot dadkacio.
Méoa and opyavouévo debate, Oepatikd epyactnplo Kot 6ToXELUEVN Epevva, ot opddes Tov 10
ATOP®OV aVETTVENY 10€€G, avTAALALAY AMOYELS KOl TOPOVGIOGHV TPOTAGELS TOV GLVEBAANY GTN|
GLALOYIKTY OLOUOPO®GT ONUOVPYIK®OV projects yup® omd TV TonTOTNTO Kot TV TPOPOAN NG
noAnG. H ovppetroyn tovg anotédece Pactkd Bepého g dodkasiog, EVioydovTog T cOVOEST
™G veoraiag e ToV ONUOGLO SIAOYO KOl T1) TOTIKY] GTPATNYIKN TPOo®ONoNG Kol EEMGTPEPELNS TNG
Zavong.

>to City Lab gpyalopaote mpog avtn ) Katevluvven, 6mov ot povES TV VEOV YivovTal LEPOS TOV
onNuoéclov dohdyov. Xe ot TN TPOCTADED OEV TOPEVOUACTE UOVOL EKTPOCMOTOVUE  HLd
KOWOTNTO EVEPYDOV TOMTAOV OV ovolNTA GLVOSOUTOPOLS Kot €vav Becpkd déktn mpdBuvpo va
apovykpaotel ko va aglomomoel 11§ mpotdoelg pog. O Aquog Edaving, péow g mapodoog
OLVEPYOCIOG, OVTOTOKPIVETOL GE aVTO TO POAO, EVIGYVLOVTIOG 0L OUEIOpOUT, ONUOKPATIKY|
aAAnAemidopacn mov omoterel Bepédo yio Tov amd Kowov GYeSACUO TNG TOVTOTNTOS KOL TOV
LEAALOVTOG TNG TOANG LLOG.



B. H ZavOn Méca ané ta Matwe tng Néag 'eviag

H moMtiotikn tavtdmra piog méAng dev givat amAdg pia avtovékiaon tov maperddvtog g elvan
évag {ovTavOg 0pYaVIGHOG TTOL SIOUOPPOVETUL CUVEXDS HECH OO TIG IGTOPIES, TIC TOPAOOGELS, TIC
KOW®OVIKEG AAANAETIOPAGELS KOl TNV EVEPYN CLUUETOYT| TOV Kotoikwv . H ZEdvOn, wa moin pe
TAOVG10 1GTOPIKO Kol TOAVTOAMTIGUIKO VTOPabpo, amotelel £val LOVAOIKO TAPASELY IO ELPNVIKNG
oLVOTTOPENG SLOPOPETIKADV KOIVOTNHTMV KoL TOATIGUIK®V 6TotYel®v. AV 1 obvOeon anotelel Tov
TLPNVA TNG TAVTOTNTAS TNG.

I'o ™ véa yevid, to brand tng ZdvOng dev opiletar pdévo amd ta pvnueio, TS YEITOVIEG KOl TIG
YOPTEG TG, OAAG KLPImG amd TV ToAve®via kol Tov aAAniocefacud mov yapaktnpilovy v
kanpepvotra. Ot véor BAEmOLV TN S1aPOPETIKOTNTA Ot OC TPOKANGCT), CALL OG TAOVTO" MG VAL
OepéMo v oto omolo umopel va xTioTel o TOAN avoyTi], avOEKTIKI] Kol 6Oy pov. Xt LiTio
oG, M EdvOn elvar éva gpyactiplo cuvimapéng, dnmuovpyiag kot e&éMénc. Mo oA mwov
gUMVEEL, EMEON 0V POPATOL VO OyKAAAGEL TNV TOALLOPPLa TNG.

Méoa amd T 01KN TOLG OMTIKT), 01 VEOL Kol 01 VEES TNG EAvONG Tpoteivouy Lo vEa apnynoT yio
v wOAN: o aenynorn mov Paciletol GTNV EVEOUATOGN TOV SPOPETIKOV TOMTICTIKMOV
EMPPOAYV, OTNV EEMOCTPEPELA, KOl GTN] SLATHPNOT TG TOMTIGTIKNG AVOEVTIKOTNTUS PLEGA OF
éva duvapkd petafoiiopevo mepBaiiov.




I'. Baowkoi ITvimveg yio o City Branding tng Zavlng

HoMtietikn Xvvéyera: H nolrtiotikn tavtotnta e EdvOng Baciletor ot pokpd wotopia g,
TNV TAOVGLO TOALTIGTIKY TNG KANPOVOULA KoL TNV OWHTEPT] TOAVTOATIGUIKY] TS GLGLOYVAOLO.
Qo1660, 0 TOMTIGUOG Oev TTapapével apetafAntog eEelMocetan péca otov ¥pdvo. H évvola g
TOMTIGTIKNG CUVEYELNG AVAPEPETOL GTN SLATNPNON TNG IGTOPIKNG HVIUNG KOl TOV TOPUSOCEDY,
péco amd véeg, OMUOLPYIKES Hopeés ékppaons. H agnynon tg moAng dev apopd puoévo to
mopeABOV ™G, aAAG Kot TOV TPOTO LE TOV OMOi0 Ol KATOWKOL TNG TO UETAPEPOLV GTO GTLEPA,
ytilovtag pa {ovtovn kot eEeMoGOUEVT TOVTOTNTA.

Epotijuara mpofinuaricuod:
o [loio moditionixa ototyeio alilel va KpoTnoovue;
o [Tlwg ta uetopépovue pe avbevtikotnTo. 0T0 GHUEPA,

Kowoviky Xvppetoyn: H tovtomta g moing dev emiPariletor cvvorapopeovetar. O
TUADVOG QVTOG TPOPAAAEL TNV AVAYKN Y10 EVEPYT] CLUUUETOYN TOV TOMTOV, 1010 TOV VEWOV, GTN|
dtpdpemon tov brand g wOANG. Epmdékel oyoieio, opddec moMTOV, KOAMTEYVEG, POPEIC Kot
Beopovc.

Eportijuara mpofinuaricuod:
o Ilwg evepyomoiodvior o1 mOATES GTOV ONUOTIO YWOPO,
o [loio1 épovv pwvy oty d1odikaaio tov branding;

Owovopki) Avlektikétnta: To city brand dev givar LOvo TOMTIOTIKO OAAG Kol GTPATYIKG
gpyoireio avamToéng. Owovoukn ovOekTikOTNTA onuoaivel 0Tt 1 EdvOn umopet va a&lomomost
TNV TOVTOTNTA TNG Y10 VO TPOGEAKVGEL ETEVOVGELS, TOVPIGHO KOt dNULIOVPYIKES TPOTOPOVALEG,
xopig va Buetalel v awBevtikdOTNTA TNG.

Epwtiuara mpofinuaricuos:
o [lwg to brand tn¢ molng umopel va. evicydoel TNV TOTIKY OLKOVOULA,
o Ymdpyel KIVOOVOG EUTOPEVUATOTOINONS TOV TOMTIOUOD;

Heppariovrin EvarsOnoio: H acipopia eivorl avamdonacto pépog tov cuyypovov branding. H
HEavOn kaAeitor vo ovvoEcEl TNV MOMTIGTIKN TNG TOwTdTNTe LE TO GEfacpud 6T0 QUOIKO
aepiairov, v avadelEn Tomiwv kat T teptPariovtikn vrevBvvotnra.

Epwtiuara mpofinuaricuov:

o [lowa n oyéon tov molitiouod ue to ToTio;

o [l ovvoéetou 1 TOMTIOTIKI TODTOTHTO UE TH PLOOTIUOTHTO,




KowwvLKni
ZuppETOXN

MoALtLoTIKA
ZuvéxeLa

OLKOVOMLKI NeptBaAioviikni
AvOeKTLKOTNTA Evawobnoia

A. O IIpotaoeig Tng Madntikig Kowotnrog
I[pétaocn 1: Zvpmepitnyn oty Z2avOn (Ao to 1° TEA Edavonc)

LHlpowBnon s GOUUETOXNS ATOUMY UE avaTnplio. aTyY TOMTIGTIKY (1] THS TOANS UECD THS
EVEPYOTOINGNG THG VEOLALOS

H ovppetoyucotto amotelel kpicio otoyyeio yuwoo TN SUOPPMOOT OGS GUYYXPOVNG Kot
CUUTEPUANTITIKNG TOMTIGTIKNG TavtotnTag. Ot pobntég mpoteivouv tn onpiovpyio Hog opdadog
vémv gbehovidv mov o cuVOdELOVY ATOUN LE AVATNPio GE TOMTIOTIKA opdonue TG Zdvong,
TPOCPEPOVTOS VTOGTNPIEN Kot TOMTIGTIKN Eevaynon. Me avtdv tov tpdmo gvicyvetan 1 mpdsfao
OTOV TOMTIGUO Y10 GUUTOMTEG LE KIVNTIKEG OLOKOAIEG, €V TOVTOYPOVA, Ol VEOL OMOKTOVV
OVLGLOOTIKY] GYECT LE TNV TOMTIGTIKN KANpovould e mToANnG. H dpdon avt Aettovpyei og yépupa
OLVEPYOGIOG OVALESH GE KOWMOVIKES OLAdES Kol KaAAlepyel tnv evovvaicOnon Kot v evepyn
GLUUETOYN TNG Veoraiag otn dnuocia on. H mpdtaocm meprhapfavel v evoopdtwon g opaong
0€ TOMTIOTIKA QECTIPAA Kot T cvvePyaoio LE TOTIKEG LANPECIES, VO divel EUPOoT Kol oTN
JopYAvmon eKONADOCEDV TPOGPRACIU®V GE OAL TOL EVOLAPEPOVTO KOL TIG OVAYKES TMV TOALTMV.
210%0¢ lvar 1 SLOUOPP®ON EVOC EVOUEVOD Kol SUVAUIKOD KOWVOVIKOD TEPPAAAOVTOS, OOV 01
véol avorapBavouy NyeTikd pOAO GTn OMLOVPYIo OGS TTLO OVOLYTNG KOl GUUTEPIANTTIKNG EAvONG.




Ipotaon 2: Escape Room — «Ta Mvotikd g Haiwds [Ioine» (And 1o 1° TEA Edvong)
Mo, drodpactikn gumelpio TOMTIOUOD Kol Woyoywyiog mov (WVTOVEDEL THY TAVTOTHTO THS ZavOns

H mpdtacn apopd ™ dnuovpyia evog Bepatikod escape room otnv Kopdwd g Iaide [ToAng,
anévavtt arod ) Tvelopvya, péca oe Eva 16Topkd apyovTikd. Ot GUUUETEYOVTEG KOAOVVTOL VO
AMOGoVV YpIPOVG EUTVELGEVOVG amd TNV 1oTopia, TNV TOPAd0oT), T YAMCGCO KOl TO, LUGTIKA NG
HEavOne. H eumeipio vAomoteiton oe cvuvepyacio pe ™ Beatpikn opddo «Evripor Amatedveoy,
npocdidovtag {ovravia, BeatpikdTrTa Kot Snpovpykny agnynon oto moyyviol. [lépa and v
YOYOYWOYIKT) TOL O100TOCT], TO project AEItovpyel ¢ KOVOTOUO EPYUAELD TOMTIGTIKNG OVAOEIENG.
H obvdeon moltiopod kot SlooKESNONG EVIGYVEL TNV TOMIKY EUMEPIOL TOL EMICKENTN KoL
epuPabvver ) oyéon Tov Katoikov pe Tov Tomo tov. [lapdAinia, dnovpyel Evay eVOALAKTIKO,
elkvoTikd Tpomo mpoPoing g [Hokdg T16ANG, Wavikd yio owkoyéveleg, pabntég, tovpioteg Ko
TOALTEG OA®V TOV NAMKIOV. AVTOG 0 GLVIVAGUOG TOMTIGTIKNG LaOnoNg Kot chyypovng epmelpiog
SUUPBAAAEL OVOIACTIKA GTN OLUOPP®ST EVOS duvapukoD city brand yio tnv ZqvOn, mov Tpofdiiet
TNV TOVTOTNTA TNG Ol LOVO MG IGTOPIKNG, OAAG KO MG dNULOVPYIKNG Kol PLOUATIKNG TOANC.

[potaon 3: MIpo®@Onon Evairiaktikod Aypotovpiopov (And to 1° TEA ZEdavOng)

2ovdean e pvoNg, TS TOPAOOCHS Kol THS TOTIKNG OVATTOENS (WG OTOLYELR THS TODTOTHTOS THG
ZEavOns

O evaALoKTIKOG aypoTOVPIGUOG amoTerel pia avBevTikn eumelpio Tov GLVOLALEL T EVOT PE TV
TOMTIOTIKY] KANPOVOLLE, avadEIKVOOVTAG TOV TAOVTO TS LITtaifpov tng ZdvOng Kot evicyvovtog
1 GOVOEDT TOV EMCKENTN HE TO TEPPAAAOV Kot TIG TOTIKES TAPAOOGELS. Ot EMOKENTEG KAAOVVTOL
VO GUUUETACYOVV EVEPYE GE OPAGTNPLOTNTEG OTWG GLYKOMULON TPOTOVIMV, EMGKEYELS GE PAPLES
Kot Tvpokopeia, tefomopieg, mmacio, 0ALY Kot YVOPLUO LE TNV TOPAOOGLUKT) XELPOTEY VIO KO TOVG
opevols OKIoHOVG. AvTi 1 Propatikn eraen dnpovpyet evkapies exmaidevong, Yordpmons Kot
owoloyiKng evaucOntonoinong. apdiinia, coppdiiel ovslaGTIKA GTN GTAPIEN TNG TOTIKNG
owkovopiog pHéca and TV evioyuoT KPOV ETEPNCEDV, EEvOvaV, ovomoteimv, aypoktnultov
kol Proteyvidv. O aypotovpioplodg amoteAel Evav TLAGVL PLOGIUNG TOVPICTIKNG OVATTLENG,
TPOGEAKDOVTOG EMICKENTEG WPE EVOLPEPOV YO TOV TOMTIGUO, TN QUON KOL TNV TOMKN
yvaotpovopio. H évtaén autodv tov epnepidv 6to city brand tng EdavOng tpoPdriet v mOAN ¢
éva avBevtikd, 0EPOPO KOl PIAOEEVO TTPOOPICHO, TTOV EVEOUOUTAOVEL TI PUCIOYVOUIN TOV YOPLOV
Kot TG vaifpov 6ToV GUYYXPOVO TOLPICTIKO YAPTN. Méca amd avuti TN oTPATNYIKN, N EdvOn
umopel va dtopopomonBel 0vGLUGTIKG Kot VO TPOGEAKDGEL KOWVE TTOL avalnTovV ovasia, eunelpio
Kot Procpotro.

Mpétaocn 4: «'astpovopikd @eotifdr» (And 10 4° TEA EdvOng)
Avadeiln e molTiouiKng TanToTTAS TS ZAVvONS HEs OO TH YaoTpovouio.

Y10 mhaicto ™ [aykdopuag Huépag Awatpoeng (16 OktwBpiov), mpoteivetor n KabEpwon evog
emowv [aoctpovoutkov Pectifal pe emikevipo TN YOGTPOVOUIKY] TOAVTOAMTIGHIKOTNTO TNG



Zaving. Me tov titho «laotpovopkd Pectifdi», 10 yeyovog umopel va graiofevnbel otov
vraifpro ydpo g Mntpdémoing oty ok T16AN, evicydovtag T0 TOMTIGTIKO OTOTOTMLUN TOV
KEVTPOL NG TOANG. To PecTIPAA B SDGEL TN SLVATOTNTA GE TOMTIGTIKOVS GUAAOGYOVG, KOIVOTNTEG
KOl TOTMIKEG EMIYEPNOEIS VO GTHOOLV TAYKOLS UE TOPUOOGLOKEC YEVGEIS OO OLUPOPETIKES
TOMTICUIKEG Opadeg TG OANG. Ot emiokénteg Oa £xovv TV gvkapia vo Sokidcovy edéopata,
va TopoKoAovOncovy live Tapackevég eayntol amd KAToEIMUEVOVS GEP Kol VO, GUUUETEYOVV GE
SyOVIGHOVS, SodpacTIKE £pYaoTAPLO. HOYEPIKNG Kot dpdoels Propatikng ekmaidevonc. H
TPOTACT aVTY EVIGYVEL TNV TPofoAn NG EAvONG G TOANG TOAVTOMTIGUIKNG YOOGTPOVOUIKNG
TAVTOTNTOG, TPOSPEPOVTAS EVOV YEVOTIKO TPOTO GUVOECSNC TNG TOATIOTIKNG TOIKIAOLOPPIOG LE
™V KaOnpepv gumelpio TOV KOTOK®V Kol TOV eXoKenT®V. Méca omd  dvvaun g
Yoo Tpovouiog, dnpovpyeital Evag axopo ToAovog yio to city brand g EdvOng, Baciopévog ot
ouvOTapén, T yebomn, TNV TaPAdocn Kot T KOvh eumelpia.

IIpotaon S: Riverside Cinema (Ano6 1o 4° 'EA ZdvOng)
Mo vroifpio KiviuoToypopikny gumelpio. oty YO, Ao 6T0 TOTGUL THS ZavOng

H mpdtaon apopd v evioyvon tov volotauevoy eeotifdd Via Egnatia, mov vAomoteitonl 6to
nmlaiclo dpdoewv g Ileppépelac, pe pia véa dopactnpldtnTa Tov GLVOLALEL TOV TOMTIGUO, TN
@vomn Kot v youyayoyio: o Riverside Cinema. H 16éa mpofAémel T dnuovpyia evoc vraibpiov
Kivnuatoypdeov otnv 6x0n tov motopov, 6mov to koo Oa amoAiapuPdvel tavieg kabopévo e
ToVe M EUMAMOTPES GTNV AUUO, VIO TO GMOC TOV VoD Kol Pe TO PLGIKO Tomio Vo amotelel
oknviko. H mpofoin Oa yivetar pe ) ypnon mpotléktopa Kol KIVIUOTOYPAPIKOD TTAvioU, GE
ovvepyacio pe tov Kivnuatoypapwd opko ODEON, divovtag 6to oeoTtifdA o véa dtotoo,
To PlOUOTIKY, ONTIKOOKOLOTIKY Kot mepiParroviikd evtaypévr. To Riverside Cinema
amevfivetoar 6e Kowd KAOe mMlkiog kot evioybet TNV TOLPLOTIKY epmepic ™G TOANG,
LETATPETOVTAG EVOV PLGIKO dNUOGLO Y®dpo o€ onpeio moMTioTikng dpdong. H évtaln avtg g
dpbiong oto city brand g EdvOng avadeikvoel TV TOAN ®¢ Evay TOTO EVOALUKTIKOV EUTEIPILDOV,
omov M evom, N TYVN Ko N Kowvoviky Lon cvvurapyovv. To Riverside Cinema pmopel va
anoteréoel Evav véo Becpd, evioyhovTag Tn GUVOEST TV KATOIK®V UE TOV ONUOGLO YDOPO Kot
TPOGEAKDOVTOG EMOKENTEG OV avalNTOOV OLOEVTIKEG, OVOLYTEG KOl ONULOVPYIKEG HOPPESG
TOMTIGHLOD.

IIpotaon 6: Xanthi 2030 - 10 Projects ywo po 'ESuntvn, Anpuovpywkn & HMpaown ol
(AEION)

1. Xanthi Art & Tech District

‘Evag aotikdc koppog mov cuvovalel campus-style street art, maker-space kot dnpovpywd
gpyaotnpla, 6ha Aettovpyikd pécm 100% niwokng evépyelag. Eravanpoodiopilet tnv [Hoiwd [16An
¢ hot-spot dnuovpyIKOTTOG e UNOEVIKO EVEPYELOKO ATOTOTMLLOL.

2. Green Carnival Hackathon



[Ipwv 10 xapvaPdrr, mpaypatomoteiton 48wpog popadaviog dnuovpyiag: ot portntég oyedtdlovv
OTOAEG ad avOKLVKAMGI VAKE kot AR @iktpa yio ynelokn mapéhacn, Tavipedovtag Tapdooon,
TEYVOAOYI KOl KUKALKT] OIKOVOLLCL.

3. Spice Routes Festival — Zero Waste Edition

To eupfinuoticd @eoTiPdA EVOOUOTOVEL TOMTIKY] UNOEVIK®V amoppiupdtov tpoers. Ta
VTOAEIUUOTO LETATPENMOVTOL GE KOUTOOTES Y10, TO ONUOTIKA AQOVOKNTO, SNUIOVPYDVTOS EVOV
KOKAO BLocitdtnog Kot Yoo TPOVOIKNG Tondeiog.

4. #ColorfulXanthi Digital Quest

‘Eva dwdpactikd AR kvviyt ncovpod pe QR codes oe murals: kd0e cépwon «puteveyy Eva
dévTIpo o€ cuvepyacia pe opyavaoelg avaddowonc. 'Etol, kdbe moryvidt yiveton mpdén Oetikng
TEPPAALOVTIKNG GLVEIGPOPAG.

5. Bird-hack Nestos

Citizen-science epoppoyn 6mov véor Kayldkep kotaypdeovy v opviBoravida tov Néotov. Ta
J€JOUEVO TPOPOSOTOVV EVPAOTAIK(A TOPATNPNTAPN PLOTOIKIAOTNTOS, GVVIEOVTAG TNV ZAvOT ue
d1ebvn dikTva PVOIKOH TAOVTOL.

6. Study & Stay Fellowship + Creators in Residence

[Ipdypappa eraogeviag deBvav ortntdv kot kaAlteyvov oe avakavicpéva ktipio EXITA, pe
avTOmod0TIKEG dpdoelg dackaiag ota Tomkd oxoieio. [Ipowbeiton n avrailayr yvdong Kot
TOMTIGHOD GE TOTIKO EMIMESO.

7. Taste Xanthi Boxes 2.0

Kovtid tomk®dv mpoidvtwv pe o0vdétepo 0vOPOKIKO AMOTUTMWUO, TOV GLVOOEVOVTOL OTd
storytelling NFTs yia dtacpdion yyvniaoipotnrog. [poBdiietol n yostpovopkn tovtdtmra tng
EavOng og ynotaxn eumepio.

8. Color Walls of Xanthi — SDG Edition

Totyot g mOANG peTapopeadvovion o€ Bepotikd murals mov anewoviovv Xtoxovg Bivoiung
Avantoéng (SDGs). Kabe toryoypaeio amoktd véa {mn T voyta pécm projection mapping.

9. Rooftop Cinema & Solar Beats

OepvoOg KIVNUOTOYPAPOS GE TAPATSES, e TPoPoAég powered by @opntd @TOBOATAIKA Kot TAPTL
pe DJ sets poptilopeva amd modnAata-yevvnipiec. H daokédaon amoktd evepystakn evbovn.

10. Xanthi Open Data Lab




"Evog dnpotikog kopupog Kavotopiog 0mov véeg startups Onpiovpyodv eQapuroyec POcIoUEVEG OE
open tourism data, evd EMOKENTEG KOl KATOIKOL GLVEICPEPOLY G€ real-time ymoelakd feedback yua
NV TOAN.

IIpotaon 6: Avtéopator [lointég Avapvnotik®y (And 1o 2° 'EA EdvOnc)

H eyxotdotoon avtépatov ToAnNt®v 6€ KopPikd Kot Tolvcvyvaota onueio g Edvong (m.y.
[MoAd TI6AN, @outntikég meployés, otabuovg, Tovplotikd hot-spots) omotehel pio KovoToua
TPOCEYYION EVIGYVONG TNG EMOKENTIKNG EUMEPING. Ot TOANTEG TPOGPEPOVY EVKOAN KOl GUECT|
TPOGPOoT OE EMAEYUEVA OVOUVNOTIKA TNG TOANG — OTMOC WIKPA OVTIKEILEVO, TOTIKA TPOidvTa,
KOPT TOGTAA 1] YNOLOKEG KAPTES — KOl EVIGYVOVV T1| SLOKPLTH TOLTOTNTO TOV TPOOPIGHOV HE TPOTO
GUYYPOVO KO CVTOVOLO.

[Tépa amd ™ Aertovpyiky| EVKOAl, 1 EKOVO AVTAOV TOV TOANTOV dpa ¢ onTkd onua branding:
Hwo oavoyvepiotun eumelpio mov «UEVEL ot pvhiun tov emokéntr. [HapdAinio, pmopel va
AmoQEPEL £6000 GTOV A0, EVIGYLOVTOS TN Proctpudtnta pikpng KAlpakag mopenpfdoemy Kot )
YPNULOTOSOTNGN TOMTICTIKGOV Opdoewv. H evoopdtmon toug oe otpatnykd onueion e mOANG
umopel vo. cuvovaotel pe EEumvn onpavon, ynoewokn sumepio (QR yuo otopieg/pvipeg) 1 kot
branding vro-kotnyopldV (1.y. «=ZavOn g ['evongy, «Eavon tov Xpopdtovy).

IIpétaocn 7: Avoyoviepog Potoypagios otn Dvon g EavOng (Ao to 2° 'EA Edavong)

[IpoteiveTar n 610pyEvmOT EVOG SLAYOVIGHOD POTOYPUPLAS LLE ETIKEVTPO TO PLGIKO TEPIPAAAOV
™G Z4vONC, Kot cuyKeKpPUEVa TIG TEPLOYES TOV TToTapod Néatov kot To Movomdtt g Zmng. Ot
EMOKENTES KOAOVVTOL VO omafovaticovy oTiyHég amd TNV TEPUYNOT| TOVS Kol v VTOPBAAOLY TIC
QOTOYPAPIEC TOVG GE U0 EMTPOTT), OyOVILOUEVOL PE AAAOVG GUUUETEYOVTES. O doy®VIGUOG
umopet va mparypotonoteitan ko’ OAn ™ OLIPKELD TOV ETOVG, AVALOYQ E TIC POES EMOKENTMV, 1)
Vo amoKTNOEL QESTIPOMKO yopakTHpa Le cvykeKpluéveg nuepounviec. To émabio pmopet va
elval oupuPoAiko, OTMG TOTIKG TPOIOVTA, YELPOTOINTO OVOUVNOTIKA 1 M dnuocla €kBeon g
VIKNTNPOG POTOYPOQioG oTe HEGO KOWMVIKNG SKTO®MONG ToL ANHoV Kot 6 GALEG TOTKEG
mAateoppeg Tpofoinc. Epodcov vrdpéel cuvepyacia pe yvootodg eotoypdeovg 1 influencers, o
SlyOVIGHOG pUmopel VoL QITOKTNGEL EVPVTEPT CAVOYVEOPIGILOTNTO KOl TOVPIOTIKY Omiynon,
AELTOVPYDOVTAG Kol WG EPYAAELD YNOLAKNS TPOPOANG TOL PLGIKOL TAOVTOV TNG TTePLoyns. H dpdiom
OLTI] CUVOEEL TN PMOTOYPOPIKY] ONUIOVPYIKOTNTO PE TNV TEPLParlovTiK] gvorsOnTomoinon,
EVIGYDOVTOG TNV EIKOVO TNG EAVONG ¢ TPOOPIo oD VBEVTIKNG PUONG, PLOUATIKOV EUTEPLOV Kot
aAANAETIOpOONG LE TO TOTHO.

E. Zopnepaopara kol Exopeva Bijporta

H ovppetoyn padntov ko podntprov amod to 1°, 2° kot 4° IN'evikd Adkeo EdvOnc, kabmg kot amod
10 oyoieio AZION, ot dwdwkacio dafodrevong yia to city brand tng mOANG, 6€ cuvepyasia pe
tov Aquopyo Eaving kor v opyavotiky opdoo tov City Lab, amoteiel éva efaipetikd
TOPAOELY L0 GUUTEPIANYNG TNG VEOATNG O€ 0VGLAGTIKO dNUOc1o d1dAoyo. H epumhokn twv vEwv og
aLTO TO OMUOVPYIKO EYYEIPNUA EVICYVEL TOV O1AA0YO HETAED YEVEDV, PEPVEL GTO TPOGKNVIO VEES



TPOOTTIKEG KO TPOGPEPEL GTN TOTIKY Kowvavia €va brand avBevtikd, molvemvikd Kot priopévo
o115 aieg G. Tavtoypova, kaAliepyel TV vIELOLVOTNTO, TNV EVGLVAICONGT KO TNV TOATIKY|
EVEPYOTOINGT GTOVS avPLavovrs dNuotes. Méca and avth T ddkacic, SUOPEAOVETAL £VOG
KOWOG TOTMOg GLVOTTAPENG, KATAVONONG Kol GLVEPYAGTOS, OTTOL TO TAPOV GLVAVTA TO HEAAOV, Kot
0 oyedo oG TG TOANG YiveTon VTOBEST) OA®V.

Ot potdocelg mov kotatédnikay omd Tovg nadnTéc Kot T pabnTpleg Tov Avkeiov e EdvOng
OTOTLTTOVOLY UE caPnVeLd TS adieg Kot To dpapa TS VENS YEVIAS Yo TNV TOATN Tovg. Méca and
TIG 10€eg TOovg, ovadelydnke N avaykn yw (o piociun kol Tpdoivy woOAY, Tov GEPeTar TO
neplPdArov kou mpowbel v owoAroywkn evawcOncio oe Kabe mrTuy g Onuodcwog Congc.
[MopdAinio, 660nke EREOcT GTN SLHPOPETIKOTNTA KOL TNV TOAVTOMTIGCUIKOTNTO, ©OC Ospuélia
NG TOVTOTNTOS TNG ZEAVONG, T0 0ol TPEMEL VAL TPOGTATEVOVTOL KO VOL OVOOEIKVIOVTOL LEGOL OO
TOMTIGTIKEG OPACELS, YOGTPOVOLLKES YIOPTES KO GLUPETOYIKES epmelpieg. TELOC, ol véor TpoTEVaY
KOWOTONES NOPOES £kppaocns kKo Propotikig padnong, oflomowwvtag teXvoroyia,
ONUOVPYIKOTNTO KOl GUVEPYAGIML, Y10l VO GUVILALOPOAOGOVV L1 TOAN TTLO AVOLYTH, CUYYPOVY] Kot
EAKVOTIKT Y10 OAEG TIG YEVIEG. AVTEG 01 KATELOVVOELG OEV Elval LOVO TPOTAGELS, OAAA TOAMTICUIKA
KOl KOW®OVIKG £pYoieios EMAVATPOGOIOPIGHOD TG TOVTOTNTOS TG ZAvONg 6To GNUEPO KOl TO
avpto.

H evepyn ovppetoyn tov véov ot dwdikacsio AMyne anoedcemv amotelel Bepédo yuo pio
onuokpatikn, Pidoun Kot copmepAnmTiky wOAN. Ot véor kot ot véeg g EdvOng dabétovv
ppéokeg 1éeg, Pabid emlyvoon Tov chyypovmv TPokANcemV Kot £va avénpévo aictnuo evBivng
Yo T0 HEAAOV ToL TOTOoV Tovc. H gpmlokn tovg dev elvar amAdg cuufolkn” eivat avoykoio yio T
SUOPPMOT] TOMTIKOV TOV OVTOTOKPIVOVTOL GTIG TPAYUATIKEG avAYKeS TG Kowvwvias. Me Bdon
avt Vv menoidnon, (nrovpe amd tov Anuapyo Zaving va avordfer mepartépm Becpikéc
TPOTOPOVAIEG IOV Bl EVIGYDGOVY TN PMVY], TNV TOPOVGIN Kot TN OEGLIKT EKTPOCMTNOT TOV VEDV
010 Anpotikd ZupPfodAlo Kot 6€ OAES TIG SLOOIKAGIES TOMIKNG dlakLPEPYNONG.




Hopdptypo IHapotnpriceov

Ot pontéc Tov oyoreiov g ZdvOnc, mpooeyyilovioag SNUOVPYIKE TO LIAPYOV GTPATNYIKO
a@nynua tov city branding, avadeikvbovv Kpicieg dtactdoelg mov a&ilel va evowpotmdodyv otnyv
TAVTOTNTA TNG TOANG MGTE VO KOTAGTEL O OAOKANpOUEVT, emikaipn Kot CovTovn.

[Ipwrov, emonuaivetol £va onuavtikd EAAEI TNV TPOPOAT TNG VEAVIKNG KOOMUEPIVOTNTA, TNG
Qo1TNTIKNG LONG Kol TOV SLVOUIK®OV EUTEIPLOV TOV TPOSPEPEL N NAIKIoKN opdda 18-35. H Edvon,
oV Ko TopouGtaLeTol ¢ «TOAN-cuvoicOn oy, 0eV LETAPEPEL ETOPKMG TO TAG O EMOKENTNG UTOPET
va. (\oel ToV TOAUO TNG: amd TS HOVGIKEG OKNVEG Kol TIS OL0OPOUES UE TOONANTO, HEYPL TIG
TPACIVEG YOOTPOVOUIKES EMAOYEG Kol TN VEOVIKY Kotvotopia. Ot pabntég tov AZION, pe v
TPOTACY, TOLG Yo €vo 0wKoTovpPloTikd brand «IIOAn mpog ™ Poddmmy», divouv o coen
KaTeLOVVOT: EUTAOVTIGHAG TOV APNYNULATOG LE Bepatikég OTme N frwotudTnTa Ko 1 veovikn (o,
péoo omd KACTIKEG TOPEUPACEL 6TOV ONUOGLO YDPO, eco-events, TPACIVEG HETOKIVI|GELS KOl
dtaovvdeon Le Toug Xtdyovs Bivoung Avantuéng.

[MopdAiinia, ot padntég tov 1°° FEA Edqvong 8€tovv {ntnpata cagnvelag Kot SOVOUNG 6TO VUL
0V Bacikov tagline. Ta vEapyovTo MottokpivovTal GLYYEVIKA KOl EVOEXOUEVMG AOVVOLLOL OC TPOGC
mv amqynon. Ilpoteivovv évav mo dpactikd Kot cvvBetikd Adyo, o omoiog Ba dwautnpel
cuvaloOnuotikny tavtion aAld Kon Bo TpocsBitel Ko Eva kdAespua o€ Propatikn coppetoyr. Eva
T£T010 SLVOT LA S1EVKOADVEL TNV OVATTTLEN VTTO-APTYTGEDV TOV GLVOEOVTOL LUE TOV TOMTIGUO, TN
@OoN, TN VEOAain KOt TV KOVOTOa.

10 1010 Tvedpa, EmoNUAIVETOL 1] AVAYKN EVIGYLONG TNG CLYYPOVIG TOALTICTIKNG TAVTOTNTOS TNG
woOAG, mépa amd v mapadoctokn ewove g Iloidg [ToAng. To street art, n ynoeuokm
ONUOVPYKOTNTO, 1) POLTNTIKY EMYEPNUATIKOTNTO Kot 1) startup KOLATOUPA GLYKPOTOVV £va
dNuovpykd otkosvoTa Tov a&ilel va evtoybel evepyd oto apnynuo tg TOANG, TpoPdAiovtog
™ E4vOn og wa {ovtovi, veavikn ToAn mov e£eMoceTL e EPTVEVOT] Kol EEMGTPEPELD.

Téhoc, ot padntég tov 2°° T'EA EdavOng katabétouv po wwitepo TpokTiky mpdTaon:
dnuovpyio evog xapTn OUTANG HOPPNS, PUOIKNG Kol Ynelakne, mov Bo Asttovpyel w¢ kOUPog
TPOCAVOTOAIGHOD KOl TOMTIGTIKNG TANpoedpnons. O yxdpmg avtdc, mépo and epyaireio,
TPOTEVETOL VO YIVEL KOl EIKOCTIKO TOTOCT|LO GTNV KEVIPIKT TAateia, avafaduilovtag tov onudcto
YDOPO KOl OLEVKOADVOVTAG T1] GUVOEST] TOV EMIGKENTN LE TNV TOTIKN epmelpia, péca amd QR codes,
aE10AOYNOELS KO QUVOLIKES TTANPOPOPIES.

Yuvolkd, ot pabntikéc mapepfaocelg epmiovtifovv to vrdpyov brand g EdvOng, mpoteivovtog
po T TOTNTA TOL OgV €ivol HOVO 1GTOPIKT Kol cuvansOnuotikn, aAdd kot (ovtoavn, Plopotikn
KO TPOGOVOTOMGUEVT 6TO LEAAOV. Mo TOAN TOV eV apMYEITOL ATAMS TNV KANPOVOULA TG, OAAG
npookaiel va T (\OEG GTO GNUEPQ.



Opada 1ov I'EA ZEdvong
Xotlaxibvn EAévn
doaréka [odvva Mapia
[TéAro EAévn
Kovtoopydin Aoumpivi
Anuntpdyrov Tapaockevn
Kapayeopyiov Anunrpng
Tavtavoln Keovotavtiva

I'coko EAévn T'empyia

Opada 4o0v I'EA Eavong
Toakaiidov Zopia
Aoalopidoov Evyevia
Ocodmpidov Aéomova
[Téavtlog Avaotdciog
[Tévtlog Evdryyehog
Bepyioov Ztviwovn

[Morapaciing Kovotavtivog

MmnoioBivog Ayyehog

2vvroxtikh) Emyélera

City Lab

Opéda 20v I'EA Zavlng

[Mavtpdxn Xpooa
Agokdeton Martiva
Teplaviomg Mdapiog

Teplavidov [Mapacikeun

Opado AZION
Netlaotv XA 1CEp
Kapvam Hovayiota
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